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1. Tonalitet



1. Vi talar TILL, inte OM unga
2.”Den trygga kompisen”
3. Personligt

4. Avdramatiserat
5.Tillgangligt

6. Engagerat



2. Logotyp



Primarlogotyp och frizon

Nedan, pa férsta bilden ser pa Réda Korsets Ungdomsférbunds huvudsakliga logotyp, och den som alltid anvénds i férsta hand nar vi
ar avsandare.

Texten och korset i var logotyp utgér en enhet, vilket innebar att de alltid ska skalas proportionerligt till varandra. Logotypen anvénds
konsekvent i svart mot vit bakgrund.

De tvé& textraderna ska alltid vara centrerat i forhéllande till korset. Runt logotypen finns en frizon dar ingenting fér placeras. Frizonen
runt logotypen ar lika med bredden pd korsets “arm”. Se bild nedan.

Organisationssymbolen/logotypen fér aldrig géras om eller férandras. Korset méste alltid vara rétt och bakgrunden vit.

Logotypen placeras i regel i nedre hdger hornet. Om det absolut inte gar kan det placeras i nedre vanster hérn. Placera aldrig
logotypen i &vre sidhérn nar du anvander den.
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Sekundar logotypversion

Vi har en primérlogotyp, men fér att méta organisationens skiftande behov finns dven en sekundarlogotyp vi kan anvanda oss av.
Detta gér att vi kan garantera god synlighet i alla lagen, samtidigt som vi sckerstaller att vi alltid har ett enhetligt uttryck. Det skapar
tydlighet och starker vért varumarke.

Den sekunddra logotypen anvénds endast i undantagsfall nér den priméra ej gér att anvanda. Den sekunddra logotypen kan
anvandas i ovanligt sm& storlekar och pé vissa specifika produkter i sarskilda format, t ex pins, tryckmaterial och flaggor. Vi anvander
denna logotyp frémst pd sociala medier i dagslaget for att texten “Ungdomsforbundet” tydligt ska synas.

Vid fragor gallande nér du kan anvénda sen sekunddra logotypen, kontakta kommunikatr.

Svenska
Réda Korset




3. Designkoncept &
grafiska riktlinjer



Typsnitt

| annonser, affischer och annan extern kommunikation anvander vi Futura Standard. Har du inte tillgang till typsnittet prata med RKUF:s
kommunikatér. P& webbplatsen och i undantagsfall anvénds futuravarianten Futura PT.

Rubrik: Futura Std Bold Exempel pa rUbrik'l'QX'l'

Brodtext: Futura Std Book Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut magna aliqua.

Citat: Futura Std Bold ”Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eius-
mod tempor incididunt ut magna aliqua.”




Kontor/ersdttningstypsnitt

| Officedokument och interkommunikation anvénder vi Arial i rubriker och kortare texter, och Times New Roman i langre texter.

Rubrik: Arial Bold/Fet ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaao
0123456789 0123456789

Kortare text: Arial ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaao
0123456789 0123456789

Broédtext: Times new roman ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
0123456789 0123456789




Att téinka pa

® Rubriker skrivs med fordel i en stor grad, sé att de tar for sig pa ytan.
e Rubriker @r med fordel korta och slagkraftiga.

e Brodtexter skrivs i en tydligt mindre grad fér att uppnd en tydlig hierarki.
® Bade rubrik och brodtext vansterstalls i regel.



Farger

RKUF anvander fargerna: réd, lila och lavendel. Utver/i kombination med dessa anvénds aven svart och vit. Den réda och lila
fargen &r véra primdra, och anvénds i varumarkesinsatser. Lavendel ar en sekundar farg som anvénds nér designen kréver en
ljusre kontrastfarg. | regel anvénder vi inte alla farger tillsammans.

Text

Roéd byggsten

Text

Lila byggsten

Text

Lavendel byggsten

CcoO C 100 Cé

M 100 M 100 M 14

Y 100 Y19 YO

KO Ké K3

R 227 R 40 R 232

GO G17 G 213

B11 B 125 B 247

HEX #e3000b HEX #28117D HEX #E8DSF7



4. Bildsprak



Bilder

De bilder och fotografier vi anvander inom organisationen &r i férsta hand egenfotade och sekundart genrerbilder/stockbilder.

Véra bilder ska:

Vara anpassade/talande fér sitt sammanhang

Kannas levande och autentiska - utan att vara dvertydliga

Vara hdgkvalitativa

Vara "krispiga”, dvs starka kontraster (det mérka @r mérkt och ljusa @r ljust i bilden)

| regel vara i farg. Bilderna kan tonas fér att 6ka lasbarheten om text ska placeras ovanpd (s& som denna bakgrundbild)



